


NOSSO OBJETIVO

Dar aos adolescentes que nao vieram ao

campori a sensacao de estar |a.



O PROBLEMA

Nds nao sabiamos como fazer isso



“STRATEGIAS

Montar uma boa infra-estrutura e equipe que fossem
flexiveis o suficiente para aceitar mudancas no
programa sempre que necessario.

Monitorar o publico em tempo real.

Fazer mudancas em tempo real.

Ser interativo e dar respostas rapidamente.
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35.000 in Presential Camporee
90.000 in Virtual Camporee

Visdo geral
kas v X Selecione uma métrica

® Visitas

94.316 pessoas acessaram esse site

B Retuming Visitor M New Visitor
Visitas Visitantes Unicos Visualizagtes de pagina Paginas/visita

207.249 94.316 360.997 1,74




My Facebook Pages New Fans 29.7K
674,373 Total Likes and 126,819 people talking about this

Impressions 52.7m




@MENTIONS 1,370 == RETWEETS 1,526







Nos nao planejamos para isso, nds somente
olanejamos para ser tlexiveis o suficiente para
deixar o publico guiar o programal!






NOSSO DESAFIO HOJE

Comunicar em um novo contexto de mundo, muito
mais complexo, para alcancar uma nova geracao,
usando novos métodos ao mesmo tempo que
mantemos Nossos Principios.



O que nds podemos fazer para nos
comunicar melhor com uma nova
geracao?






"Ninguém pde vinho novo em odres velhos. Se
alguém tizer isso, os odres rebentam, o vinho se
perde, e os odres ficam estragados. Pelo contrério, o
vinho novo é posto em odres novos, e assim nao se

oerdem nem os odres nem o vinho"
MATEUS 2:17/



